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Tante Aziende hanno scelto Sport Expo per avvicinare il mondo ragazzi con le proprie famiglie

Sport Expo è una festa dello sport

dedicata ai ragazzi ed alle loro fami-

glie, una “fiera dinamica” che rac-

chiude al proprio interno tante attivi-

tà e diversi modi per scoprire e cono-

scere da vicino più di 40 discipline

sportive. E’ una grande vetrina spor-

tiva ma non con “manichini” statici,

bensì con migliaia di bambini impe-

gnati in tornei, giochi e prove gratui-

te di sport, anche quelli più di nic-

chia. Le Aziende che hanno sposato

il progetto contribuiscono a rendere

la manifestazione ancora più a misu-

ra di ragazzo, attivandosi con aree

dedicate attraverso giochi, intratteni-

menti e tornei. Non sarà la classica

presenza statica fieristica dove si

espongono i propri prodotti. Sarà

invece un mettersi a disposizione dei

più piccoli e delle loro famiglie, per

parlare il loro linguaggio, per cono-

scersi divertendosi.

Il 2011 sarà l’anno della quinta edi-

zione di Sport Expo, evento che ha

registrato nel tempo una crescita

costante e importante, anche per meri-

to dei partner che hanno contribuito

a rendere la manifestazione un punto

di riferimento per il movimento spor-

tivo giovanile. LIDL ITALIA è ora-

mai parte integrante di Sport Expo,

confermandosi per il terzo anno con-

secutivo Presenter Partner dell’inizia-

tiva, riconoscendosi nei valori quali

salute, benessere e qualità della vita,

propri anche della manifestazione.

L’azienda, tramite questo annuale

appuntamento con Sport Expo, desi-

dera infatti far conoscere il significa-

to del proprio slogan “Sulla via del

domani”. Con esso Lidl esprime la

volontà di essere parte attiva di una

serie di iniziative atte alla salvaguar-

dia dell’ambiente, al risparmio ener-

getico, al consapevole uso del-

le risorse naturali ed all’edu-

cazione a stili di vita sani.

All’interno della kermesse

Casa Lidl diventerà un luogo

colorato e divertente, dove il

sabato i bambini potranno

cimentarsi in percorsi motori

che metteranno alla prova le

loro abilità, mentre la domeni-

ca ospiterà le attese Finali del

torneo Provinciale di Minivol-

ley.

Entra a far parte del mondo

Sport Expo anche GIOCO

DEL LOTTO. Già Main Spon-

sor del progetto “Vivere da

Campione”, iniziativa dedica-

ta a Giovanni Paolo II e al mon-

do dello sport, soprattutto

quello giovanile, Gioco del

Lotto ha voluto essere partner

della nuova edizione di Sport

Expo, trattandosi di un evento

che unisce alla passione per lo

sport, l’attenzione ai giovani e alla

scuola. La zona Gioco del Lotto

Basketville sarà adibita a tornei ed

esibizioni della FIP, a dimostrazione

della vicinanza storica tra Gioco del

Lotto e la Pallacanestro.

Importanti new entry di Sport Expo

2011 sono AGSM, società leader di

Verona nella distribuzione di energia

elettrica e gas dal 1898, GUALA-

PACK, leader nella costruzione di

imballaggi flessibili e AMIA, la

società che si occupa per Verona del-

la raccolta e trasporto dei rifiuti. L’Of-

ficial Sponsor AGSM, al fine di inse-

gnare in modo divertente e innovati-

vo ai bambini il concetto di energia

rinnovabile, grazie agli elementi di

acqua, sole e vento, offrirà simulazio-

ni e attività sportive legate alla disci-

plina della canoa e al windsurf. Nel-

l’Area AGSM i ragazzi misureranno

la propria forza attraverso un pagaio-

metro e potranno essere protagonisti

di un’avvincente sfida legata allo

sforzo fisico e al concetto di energia.

Accedere al mondo subacqueo sarà

invece possibile attraverso l’Area

GUALAPACK che, con giochi di

pesca subacquea e tiro al bersaglio in

una apposita piscina, avvicinerà i

bambini a questa disciplina sportiva.

Nella zona CreativeExpo Gualapack

allestirà anche un vero e proprio labo-

ratorio dove i ragazzi potranno dare

sfogo alla loro fantasia con coloratis-

simi e divertentissimi packaging. Con

l’obiettivo di sensibilizzare i ragazzi

sul tema dell’emergenza ambientale

e al riciclo dei rifiuti, nell’Area Amia

saranno organizzati giochi riconduci-

bili al mondo del basket, tra cui l’E-

co-Canestro. 

ASICS, da sempre attenta agli even-

ti sportivi dedicati ai ragazzi, sarà il

Partner Tecnico delle zone dedicata

alla Pallavolo e all’Atletica. BOING

TV, l’emittente televisiva più amata

dai giovani, rinnova per il secondo

anno la media partnership con Sport

Expo, allestendo uno spazio simpati-

co e colorato in cui i bambini potran-

no divertirsi e giocare con i loro eroi

preferiti.

Promuovere il proprio marchio
attraverso il divertimento

La Suprema Corte pone alcu-

ni seri limiti agli accertamen-

ti fiscali un po’ troppo “spre-

giudicati” nei confronti dei

contribuenti.

In particolare, per i giudici di

legittimità (sentenza della

Corte di Cassazione n.3326

datata 11 febbraio 2011) il

solo ritrovamento di un floppy

disc indicante presunti ricavi

in nero del fornitore non può

portare ad un accertamento

fiscale nei confronti di un’al-

tra impresa cliente.

In questo modo, la Cassazio-

ne ha ribadito la sentenza del-

la Commissione Tributaria

Regionale della Campania

(ossia dei giudici di secondo

grado), la quale aveva respin-

to la posizione dell’Agenzia

delle Entrate e correttamente

applicato il principio della

ripartizione dell’onere della

prova – previsto dall’art. 2697

del Codice civile – sostenen-

do che è compito dall’Ammi-

nistrazione provare l’esisten-

za di un reddito imponibile

evaso. 

La sentenza, inoltre, eviden-

zia che l’errore dell’Ammini-

strazione finanziaria è consi-

stito nel presumere a priori

l’evasione del contribuente

senza tuttavia individuare

alcun concreto elemento di

fatto ma basandosi unicamen-

te su un floppy disc apparte-

nete ad un terzo oltre alla man-

cata congruità dei ricavi

rispetto agli studi di settore.

Tale decisione, dunque, risul-

ta particolarmente importante

in quanto pare ristabilire mag-

gior equilibrio nella riparti-

zione dell’onere della prova

tra Ufficio e contribuente in

presenza di contestazioni ana-

litico-induttive, basate, cioè,

su presunzioni semplici, rite-

nute gravi precise e concor-

danti.  
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